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Winsoft  et Ministère du commerce. 
 

II- Partenariats Universitaires et 
Scientifiques 

PA R T E N A I R E S  

Contact : 696870484. BP : 134 Bandjoun 

Email : iutfv-bandjoun@univ-dschang.org 

Un étudiant, une formation de qualité-Un 
Cadre expérimenté –Une Entreprise 

R E S S O U RC E S  

 Les diplômés peuvent travailler dans de nom-
breux secteurs d’activités. D’abord les entreprises com-
mercialisant uniquement sur internet (pure players) ; 
d’entreprises traditionnelles ayant développé en paral-
lèle  une activité sur le net, des prestataires techniques, 
des spécialistes de la publicité online. Les métiers visés 
par la licence E-Commerce et Marketing Numérique 
sont les suivants : 

¨Gestionnaire de web magasin 

¨Chargé(e) d’affaires e-business 

¨ Responsable médias sociaux 

¨Responsable E-Marketing ou E-Commerce 

¨Chargé(e) d’affaire E-commerce 

¨Chef de projet E-commerce 

¨Chef de projet communication digitale 
¨Manager SEO- SEA 

¨Responsable de site internet ; 

¨Category manager ; 

¨Community manager ; 

¨Affiliate manager ; 

¨Chef de projet web chef le client .  

 
Les titulaires de cette licence professionnelle peuvent :  

LP MAN 

Ecoles de 
Commerce 

MBA 

ESSEC ENSET 

D E B O U C H E S  

P O U R S U I T E  D E S  É T U D E S  

 NEW  



Son objectif principal est de former des com-
merciaux et des Managers capables de gérer des pro-
jets commerciaux, de mettre en  place et d’entretenir 
la politique  commerciale de l’entreprise, notamment 
dans le cadre de la mise en place de politiques de 
Marketing relationnel. 

Former également des étudiants aux spécifi-
cités du marketing digital, aux techniques associées 
et aux modalités de son intégration dans la stratégie 
d’une organisation. Répondre aux besoins des orga-
nisations en recherche de professionnels compétents 
et opérationnels sur les problématiques à la croisée 
du marketing et des nouvelles technologies de 
l’information et de la communication. 
  

 

O B J E C T I F S  F O R M AT I O N  L I S T E  D E S  M A T I E R E S  
 

 La formation se déroule en un an. Elle est 
composée d’enseignements théoriques, des travaux, 
pratiques ; des travaux dirigés et des travaux person-
nel de l’étudiant. La formation comprend également 
l’apprentissage des méthodes et d’outils, la  formation 
en milieu professionnel notamment stage d’une durée 
de huit(8) semaines au moins et projet tuteuré indivi-
duel ou collectif.  

La formation est faite en 900 heures d’ensei-
gnement soit 60 crédits à raison de 30 crédits par se-
mestre et se déroule sous forme de cours magistraux, 
de travaux dirigés et de travaux pratiques en effectifs 
limités  

C O M P E T E N C E S  

  Dans un contexte de forte concurrence, les en-
treprises dynamisent leur efficacité commerciale 
grâce à l’utilisation d’outil marketing. Ces entre-
prises ont besoins de personnel maitrisant le pilo-
tage de la relation client, le management d’une 
équipe commerciale, la réalisation d’études, la 
mise en place de campagnes de communication, 
le développement d’une marque, la présence de 
celle-ci sur internet. 

La formation des apprenants est orientée sur 
les compétences liées au marketing, à la re-
cherche commerciale ou au management de pro-
jets commerciaux. Les compétences transversales 
des apprenants sont développées autour de quatre 
axes : 

à Communication et gestion de l’information 
(e-réputation, marketing viral...) 

à Distribution et de vente (e-commerce) 
à Gestion de la relation clients (e-CRM) 
à Gestion des technologies de l’information 

et de la communication et des outils associés. 

C O N D I .  A D M I S S I O N  
La Licence Professionnelle en E-Commerce et Marke-
ting Numérique s’adresse aux étudiants titulaires des 
diplômes ci-dessous ayant des notions en informa-
tique : 

· BTS Action commerciale ; 
· BTS Comptabilité et Gestion des Entreprises ; 
· BTS Banque ;  
· DUT Techniques de commercialisation ; 
· DUT GEA 

Les étudiants titulaires des diplômes en informatique 
peuvent candidater mais il leur faudra des prérequis en 
commerce ; 

· DUT ISR/GL ; 
· BTS ASR ;  
·  BTS IG ; 
· DUT SCR. 
 

La sélection sur concours conformément à la ré-
glementation  en vigueur. 


